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Abstrak
Pengembangan bisnis toko fashion muslimah bernama Eka Collection yang sudah ada sejak tahun 2009
ini masih kecil dan kurang dikenal oleh masyarakat Tembilahan. Oleh karena itu, pada kegiatan ini, saya akan
mengembangkan dan mengimplementasikan aplikasi Point of sale pada Eka Collection agar usaha ini semakin
berkembang dan lebih dikenal masyarakat tembilahan. Dengan dibuatnya aplikasi POS ini diharapkan dapat
meningkatkan penjualan pada Eka collection.

Kata kunci: Aplikasi, P.0.S, Penjualan
Abstract
The development of a Muslim fashion shop called Eka Collection, which has been around since 2009, is
still small and little known to the people of Tembilahan. Therefore, in this activity, I will develop and implement
a Point of Sale application at the Eka Collection so that this business will continue to develop and be better
known to the Tembilahan community. By creating this POS application, it is hoped that it can increase sales at
Eka Collection
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1. PENDAHULUAN

Eka Collection adalah toko fashion muslimah yang menyediakan berbagai macam pakaian
untuk muslimah seperti Gamis, Kemeja, rok, celana dan lainnya. Eka collection adalah salah satu
bisnis fashion di Tembilahan yang beralamat di JL.SKB Ir.karyawan, Tembilahan Riau. Bisnis yang
sudah berdiri sejak 2009 ini memiliki target pasar yaitu para muslimah, baik itu remaja,
mahasiswa, ataupun ibu-ibu. Saat ini Eka collection sudah melakukan promosi melalui sosial
media namun penjualan masih dirasa kurang, untuk mengatasi masalah tersebut peneliti akan
mengembangkan dan mengimplementasikan sebuah sistem informasi penjualan atau aplikasi
POS berbasis web untuk membantu penjualan Eka collection. Aplikasi POS berbasis web adalah
aplikasi yang dapat digunakan untuk mengelola transaksi penjualan secara digital.

Dengan menggunakan aplikasi POS berbasis web pengelolaan data penjualan menjadi
lebih mudah dan akurat, memberikan kemudahan dalam analisis penjualan, pembuatan laporan,
dan pelaksanaan promosi. penjualan akan lebih cepat dan akurat sehingga Eka Collection dapat
mengoptimalkan operasionalnya.

Selain itu, aplikasi POS berbasis web juga memberikan kontribusi signifikan dalam
peningkatan strategi pemasaran. Dengan bantuan sistem ini, Eka Collection dapat meningkatkan
visibilitasnya secara efektif, menargetkan pelanggan dengan lebih akurat, dan merancang
program loyalitas untuk meningkatkan retensi pelanggan. Hal ini tidak hanya memperkuat
hubungan dengan pelanggan yang sudah ada, tetapi juga membuka peluang baru dalam
mengembangkan pangsa pasar melalui strategi pemasaran yang lebih terarah. Dengan demikian,
aplikasi POS berbasis web tidak hanya berdampak pada efisiensi operasional, tetapi juga menjadi
katalisator untuk pertumbuhan dan keberlanjutan bisnis Eka Collection dalam ranah pemasaran.

2. METODE
Tempat Pengabdian
Lokasi pengabdian ini dilaksanakan di Eka Collection tepatnya di JI.SKB Lr.Karyawan
Gg.Dahlia, Tembilahan, Indragiri Hilir, Riau. Pengabdian ini dilaksanakan pada bulan November
2023. Berikut tahapan yang dilakukan Pada pengabdian ini:
1. Pengumpulan Data
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Metode pengumpulan data yang digunakan dalam menyelesaikan pengabdian ini antara
lain: pertama wawancara, merupakan kegiatan pengumpulan data yang dilakukan dengan
cara tanya jawab secara langsung dengan pihak yang terkait dengan tempat pengabdian.
Disini penulis melakukan wawancara secara langsung dengan pemilik dari Eka Collection.
Kedua pengamatan, yaitu kegiatan pengumpulan data dengan mengadakan tinjauan secara
langsung ke objek yang diteliti untuk mendapatkan data yang bersifat nyata.

2. Analisis, Menganalisis apa saja yang diperlukan

3. Pengembangan, Pada tahap pengembangan aplikasi akan dikembangkan berdasarkan
analisayang telah dibuat sebelumnya

4. Pengujian dan implementasi, Pada tahap ini kami melakukan testing aplikasi dan setelah
lulustesting aplikasi akan diimplementasikan di Eka Collection

Gambar 2.1 Wawancara dengan Owner Eka Collection Gambar 2.2 Penyerahan aplikasi

3. HASIL DAN PEMBAHASAN
Setelah semua tahapan selesai dikerjakan, maka didapatlah sebuah sistem informasi penjualan
yang akan diimplementasikan di Eka Collection.

1) Menu Home aplikasi POS Eka Collection i

Eka collection

~~~~~~

Gambar 3.1 Tampilan Home

2) Detail produk berguna untuk menampilkan informasi deskripsi lebih detail dari produk yang
dijual. Dari sini pengguna dapat langsung membeli produk tersebut dengan mengklik tambah
ke keranjang.
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Rp295,000

Gambar 3.2 Detail produk
3) Keranjang Belanja (Shopping cart)
Keranjang belanja digunakan untuk menampilkan semua produk yang akan dibeli. Dimenu ini pengguna
bisa mengedit jumlah produk yang ingin dibeli dan menghapus produk yang tidak jadi dibeli.

Eka collection

All Product

Harga u Subtotal

Rp210,000 Rp630,000
Rp295,000 Rp295,000
Rp320,000 Rp320,000

Rp175,000 RpL75,000

Kode kupon Terapkan kupon Perbarui Keranjang

Subtotal Rp1,420,000

Total Rp1,420,000

Lanjutkan ke Checkout =

Gambar 3.3 Shopping cart
Formulir pembayaran (Checkout)
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Eka collection

Home  AllProduct  Checkout POS  Logout - I Rp1,420,000

Checkout

Detail Tagihan Pesanan Anda

shofipa33@gmail.com kebijakan privasi

. Buat pesanan
Informesi Tambahan

Gambar 3.4 Tampilan Checkout

4. KESIMPULAN
Berdasarkan pengabdian yang telah dilakukan di Eka Collection, penulis dapat mengambil
kesimpulan yaitu :
1. Perkembangan bisnis Eka Collection memerlukan dukungan implementasi teknologi
informasi berbasis komputer secara menyeluruh.
2. Aplikasi penjualan yang telah kami rancang bertujuan untuk mempermudah proses
penjualan dan meningkatkan daya tarik kepada lebih banyak pelanggan.

Saran yang dapat berikan adalah sebagai berikut:

1. Agar aplikasi penjualan ini berjalan dengan optimal, penulis berharap sistem yang telah
dibuat mendapatkan perawatan secara rutin.

2. Program yang telah dibuat sebaiknya terus dikembangkan wuntuk meningkatkan
fungsionalitasnya.
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